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" .«Schlussphase wird zum
Krimi, die 563 Fans stehen auf
ihren Stiihlen! Der #EHCWY liegt
23 zuriick. Wir kimpfen,
~_ Zittern, schreien UND BETEN!s

«Der #UHC Uster holte gegen

A W“a\dkirch-St.Ga\len die ersten beiden

(i shler wurde
' caiconpunkte. Der dritte Za
: gil'-kmnpauf srgerliche Art verschenkt.»

n «Mit dem heutigen Foto-

shogting weiht der #UHC Uster
Seéinen Instagram-Kanal ein.»

n «Schnitzelbrot

gegen Olma-Bratwurst»
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Ticker, Resultate und Neuigkeiten: Vereine wie der UHC Uster (im Bild links Thomas Aellig) nutzen die Kommunikationsmoglichkeiten im Netz.

Gemeinsamer Sportgeist 1m Netz

ALLGEMEINES Eine Resultatmeldung, ein Video des
entscheidenden Tors oder ein Bild aus dem Trainingslager:
Vereine aus der Region kommunizieren je langer je mehr auf
den sozialen Kanalen. Diese sind nicht nur schnell, sondern
fordern auch das Zusammengehorigkeitsgefiihl.

«OH JAAAA! Peter Hirlimann
schiesst das 4:2. Die KEB bebt,
tanzt, singt», heisst es eine Vier-
telstunde vor Schluss und so
manch ein Anhédnger des EHC
Wetzikon diirfte zu Hause auf
dem Sofa sitzend an seinen Fin-
gerndgeln gekaut haben. Nur we-
nige Minuten spater ist auf dem
Wetziker Twitter-Profil dann zu
lesen: «DAS IST DIE SIRENE!
WAS FUR EIN LIEBLICHER
KLANG! Der EHCW bodigt den
EHC Frauenfeld 5:2. Endlich.
Wir umarmen und kiissen wild-
fremde Menschen.»

Dass Schweizer Profiklubs -
egal in welcher Sportart - neben
Website und Facebookseiten auch
Twitter-Profile haben und iber
den Kurznachrichtendienst Re-
sultate, Verletzungen oder Trans-
fers verkiinden ist lingst Alltag.
Auch regionale Vereine nutzen
die Dienste inzwischen, um Nihe
zu schaffen und Informationen
schnell und grossflachig zu ver-
breiten - dies jedoch auf unter-
schiedliche Art und Weise.

Regelmassig oder gar nicht

Von den unter die Lupe genom-
menen Vereinen in der Region ist
neben dem EHC Wetzikon nur
noch der FC Pféffikon auf Twit-
ter aktiv. Der Hauptgrund dafiir
ist offensichtlich: Es ist zeitinten-
siv, regelmissig Mitteilungen ab-
zusondern. Und genau dies ist
zwingend notwendig, wie Social-
Media-Experte Simon Kiinzler
sagt: «Wichtigist, dass man weiss,
wie man das Zielpublikum an-
sprechen kann und dies dann
kontinuierlich tut.» Dies bendtige
aber Ressourcen.

Kein Twitter-Profil unterhalt
deshalb der UHC Uster und dies,
obwohl der NLA-Verein auf ver-
schiedenen Kandlen sehr pri-
sent ist. «Der Aufwand wiirde
den Nutzen iibertreffen», sagt
Urs Spaetig, der zusammen mit

einem Spieler der ersten Mann-
schaft die digitalen Plattformen
bewirtschaftet. Beat Gmiinder
vom EHC Diibendorf &ussert
dhnliche Griinde, weshalb der
Glattaler Erstligist auf die Nut-
zung verzichtet. Bei Twitter
werde dasselbe Publikum ange-
sprochen wie auf Facebook, sagt
er und schliesst daraus: «Das
rechtfertigt den hohen Aufwand
schlicht nicht.»

Unabhdngig zwitschern

Die Wetziker haben im (Twit-
ter)-Fall ganz einfach Gliick: Fur
den Klub fillt nimlich kein zu-
siitzlicher Aufwand an. Eine Pri-
vatperson, die nicht Vereinsmit-
glied ist, hat das Profil initiiert,
betreibt es auch selber und leis-
tet damit einen positiven Beitrag
in der Aussendarstellung des
Klubs. Die Riickmeldungen auf
das Wetziker «Gezwitscher» fie-
len bisher gut aus, wie Mirco
Egolf sagt, der beim EHCW fir
Marketing und Sponsoring ver-
antwortlich ist. «<Es wird haufig
dariiber gesprochen. Und die
Leute finden es cool.»

Mittlerweile haben 263 Perso-
nen (sogenannte Follower) die
Nachrichten abonniert. Tendenz
steigend. Noch aber diirften
nicht alle Wetziker Anhinger
iiberhaupt davon Kenntnis
haben, dass der EHCW twittert,
denn das Profil ist nicht in die
anderen digitalen Kommunika-
tionskanéle eingebunden. «Wir
haben tiber diesen Schritt disku-
tiert», sagt Egolf. Er sieht in der
jetzigen, unabhédngigen Form
aber auch Vorteile. «So kann
freier getwittert werden.»

Um den Bekanntheitsgrad zu
erhéhen, Sponsoren zu promo-
ten und Zuschauer in die Halle
zu locken setzt der EHC Wetzi-
kon weiterhin primér auf die
Website sowie eine Facebook-
seite - wie der tiberwiegende Teil

der iberpriiften regionalen
Klubs. Einzig zwei davon betrei-
ben ausschliesslich eine Vereins-
homepage und verzichten auf
Facebook, was keine schlechte
Idee sein muss. Schliesslich liegt
mehr als eine der angeklickten
Facebookseiten brach und war-
tet auf Eintréige.

Lockmittel fiir die Halle

Nicht der Fall ist dies betm UHC
Uster. Fast tédglich gibt es neue
Eintriige. «Fiir uns ist es ein sehr
wichtiger Kanal», sagt Urs Spae-
tig. «Er ist schnell, direkt und
man kann eine Community auf-
bauen, die man vielleicht auch in
der Halle antrifft.» Der Aufwand
steige zwar stetig, lohne sich aber
auch. Zwischen ein bis drei Stun-
den investiert der UHC Uster wo-
chentlich, um aktuell zu bleiben.
Der Verein fillt dabei vor allem
durch vielfaltige Eintrige auf. Es
werden nicht nur Spielberichte
verlinkt, sondern auch Grafiken,
Wettbewerbe und Videos publi-

«\\l(htl&l
1st. dass man weiss,
wie man das Zielpu-
blikum ansprechen
kann, und dies

kontinuierlich tut.»

Experte Stmon Kiinzler

ziert. «Wir wollen auch zeigen,
dass wir jung und modern sind.»

Der EHC Dilbendorf hat sich
derweil auf die Fahnen geschrie-
ben, die digitalen Kandle aktuell
zu halten, innovativ und gleich-
zeitig familidr zu wirken. «Web-
site und Facebook zu betreiben
ist eine Herausforderung», sagt
derim EHCD dafiir verantwortli-
che Beat Gmiinder, der pro Wo-
che rund eineinhalb Stunden fir
die Pflege der zwei Kanile auf-
wendet. Aus Kapazititsgriinden
konzentriert er sich beil Facebook
mehrheitlich auf Nachrichten,
die das Fanionteam betreffen.
Fir die zahlreichen Nachwuchs-
teams heisst das: Sie stehen inder
Bringschuld. Gmiinder schatzt
die Moglichkeiten der neuen so-
zialen Medien. «Durch Facebook
1st es moglich geworden, direkter
am Vereinsleben teilzunehmen,
interaktiv zu sein. Und die Reich-
weite ist wirklich beachtlich.»

Der Diibendorfer Kommuni-
kationsverantwortliche hat da-
bei festgestellt, dass sich die Nut-
zung der Kanile in den letzten
Jahren verindert hat. «Auf der
Website haben wir klar weniger
Klicks. Dafiir hat sich das Face-
book gut entwickelt.» Allgemeine
Riickschliisse lassen sich durch
seine Beobachtung allerdings
kaum ziehen. Beim EHC Wetzi-
kon etwa war in den letzten Jah-
ren keine Verschiebung des
Besucherstroms festzustellen.
Website und Facebook werden
gleich intensiv genutzt.

Auch Kiinzler glaubt nicht,
dass man mit den sozialen
Medien eine Website ersetzen
kann. «Die Vereinsseite wird im-
mer die Basis bleiben. Facebook
und Twitter kann man aber als
flankierende Mittel gut einset-
zen.» Daflr sei aber eine klare
Strategie erforderlich.

Eine Lernkurve hingelegt

Eine klares, wenn auch simples
Konzept verfolgt der Schwimm-
club Uster Wallisellen. «Mit
den neuen Medien wollen wir
schnelle kurze Informationen
absenden», sagt Prisident Phi-

,"\ ~ «Esist nicht 59,
#EHCW cchlecht spI€
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n «Zum ersten Mal in dieser Saison
gewinnt der #EHC Diibendorf nach
einem frihen Rickstand ein Spiel.
Bulach unterlag den Glattalern trotz
einer 0:2-Fuhrung nach nur finf
Minuten am Ende mit 4:2.»
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Wir miissen endlich lernen,
@ belle von oben her anzu-
schauen und davon ausgehen

- dfss wir jeden Gegner schlagen
konnen,» sa

der #UHC Uster-Coach
vor dem Spiel in Malans.

gt Philippe Soutter,
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«Bitter, was sich sudlich
des Gotthards abspielt. #Butty
swar zum 2:2 aus, aber

Bellinzona schlug zuruick,
| fiihrt kurz vor Schluss 4:2.»

lippe Walter. Dabei handelt es
sich meist um Resultatsmeldun-
gen. Die wichtigste Kommunika-
tionsplattform bleibt aber die
Vereinswebsite. «Auf dieser
kommen die Nachrichten se-
ridser daher», glaubt Walter.

Der Stellenwert von Facebook
soll aber auch beim Schwimm-
club in Zukunft grosser werden.
Dazu werden auf der neuen Web-
site die aktuellen Facebook-Mel-
dungen prominent platziert.
Denn Walter ist sicher: «Diese
Mittel werden immer wichtiger
und helfen uns nicht zuletzt auch
Zuschauer und Sponsoren auf
uns aufmerksam zu machen.»

Dies bestdtigt Kunzler zum
Teil. Er glaubt zwar, dass die
Plattformen beil regionalen Ver-
einen keine Sponsoren anlocken,
sagt aber: «Fir die Fan- und Ver-
einsgemeinschaft ist es wichtig.
Man kann ein Zusammengeho-
rigkeitsgefithl entwickeln.» Oder
wie es Mirco Egolf vom EHCW
sagt: «Es geht letztlich darum,
dass man uns als Klub spurt.»

dehdc‘[ Mahler
und Oliver Metle
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Facebook ist eine Online-Com-
munity, bei der jeder User sein
eigenes Profil hat, auf dem er
Textbeitrige, Fotos oder Videos
veroffentlichen kann. Jeder Nut-
zer kann nach anderen Nutzern
suchen und diese als Freunde
hinzufiigen. Ebenfalls kénnen
Profilseiten erstellt werden, die
keine Person, sondern eine Firma
oder einen Verein prasentieren.
Ahnlich funktioniert das Prin-
zip bei Twitter. Der grosste Unter-
schied besteht aber darin, dass
Textbeitrige maximal 140 Zei-
chen lang sein dirfen. In der
Schweiz gibt es knapp 3,4 Millio-
nen Facebook- und zirka eine hal-
be Million Twitter-Profile rma




