x XEIT GLATZ
CASE STUDY

xeit setzt Glatz Schirme 2025 & 2026
mit einer hochwertigen Online Marketing
Kampagne in Szene
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Glatz bringt Sonne ins Leben, und wir bringen sie ins Netz:

Mit einer starken Online-Kampagne setzt das Schweizer
Traditionsunternehmen seine hochwertigen Sonnenschirme neu in
Szene und iiberzeugt damit Geschaftskunden und Privatpersonen.
xeit unterstiitzte bei der Online-Marketing-Kampagne seit 2024.
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Ausgangslage

Im Jahr 2024 beauftragte uns die Glatz AG, ein Schweizer Familienunternehmen mit iiber
130 Jahren Erfahrung in der Entwicklung und Herstellung hochwertiger Sonnenschirme, mit
der Konzeption und Umsetzung einer Online-Marketing-Kampagne. Ziel war es, aus beste-
hendem Bild- und Videomaterial Werbe-Assets fiir B2B- und B2C-Kund:innen zu erstellen
und auszuspielen. Diese Massnahmen zeigten gute Ergebnisse und legten den Grundstein fiir
eine weiterfithrende Kampagnenplanung fiir das Jahr 2025.

Zielsetzung

Fiir 2025 wiinschte sich Glatz eine Weiterentwicklung der bestehenden Online-Kampagne
mit neuen Assets, die visuell und textlich iiberzeugen. Fiir die Kampagnen im Jahr 2026
wurden die Werbemittel durch neues Bild- und Videomaterial ergénzt, das die Schirme in
einem exklusiveren Umfeld priasentiert. Zudem stehen die neue VITA® Collection mit ihren
drei Modellen und die neue F-Line im Fokus der Kommunikation. Die ldnderiibergreifende
Mediaplanung sollte optimal auf die angepassten Assets ausgelegt werden.

Die Anforderungen umfassten:

Im Fokus standen dabei:

- Eine neue kreative Leitidee auf Basis der zur Verfiigung gestellten Bild- und Videowelt.

- Eine Kampagne, die sowohl B2B- als auch B2C-Zielgruppen anspricht und flexibel an
weitere Zielmarkte angepasst werden kann.

« Aktualisierte Video-Ads je nach Saison: Die Videos wurden neu geshootet.

- Ein Asset-Set, bestehend aus mehreren Varianten fiir A/B-Tests.

- Eine passgenaue Zielgruppenansprache kombiniert mit den USPs der Marke Glatz.

« Fokus 2026: Verstirkt Zielgruppengerechte Ausrichtung B2B /B2C unter Einbezug der
Neuerungen in den Algorithmen

Umsetzung

1. Strategieentwicklung

Nach einer umfassenden Analyse der Performance-Daten von 2024 und einem internen
Brainstorming entwickelte xeit verschiedene Leitideen fiir die Kampagne 2025. Diese Kon-
zepte wurden im Rahmen einer Kampagnenprisentation Glatz vorgestellt. Die Wahl fiel
schliesslich auf die Leitidee «Das kann nur Glatz». Ein Konzept, das die USPs von Glatz

in den Mittelpunkt der Kampagne stellt. Die neue VITA® Collection mit drei exklusiven
Schirmmodellen und die neue F-Line stehen im Fokus der Kampagne.
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2. Kreative Ausarbeitung und Content-Produktion

Basierend auf der Leitidee «Das kann nur Glatz» wurden sechs verschiedene Sujets entwi-
ckelt, die spezifische USPs von Glatz hervorheben. Die Motive entstanden in enger Abstim-
mung zwischen Grafik, Projektleitung und Kreation. Das bestehende Bild- und Videomaterial
wurde neu interpretiert, erweitert und mit pragnanten Texten ergénzt. Nach der finalen Ab-
nahme wurden samtliche Assets in die verschiedenen Formate adaptiert und in vier Sprachen
iibersetzt.

Mit dieser Kampagnenserie zeigen wir spielerisch und einpragsam die Starken von Glatz auf:

» Windstabilitit, die iiberzeugt: Mit dem hochwertigen Material hilt der Schirm jetzt
noch mehr aus.

» Innovation statt Nostalgie: Die 130 Jahre Erfahrung kommen in der Kampagne zum
Vorschein.

» Massanfertigung mit Update: Bewihrte Individualitit, ergdnzt durch neues Material.
» F-Line Pro: Ein neues Highlight im Sortiment.

» Schweizer Idylle, noch schoner eingefangen: Das hochwertige Material verleiht der
Atmosphire ein frisches Update.

» Bedienung, die einfach Freude macht: Der Schirm lisst sich jetzt noch einfacher
handhaben.

» Konfigurator mit mehr Auswahl: Die Nutzer:innen kdnnen in nur wenigen Klicks zu
ihrem Wunschschirm kommen.

o VITA-Collection: Die exklusive VITA® Collection wird 2026 mit drei Modellen in einer

Designsprache lanciert. Alle Modelle nur in SQ5 und somit Swiss Made, um der Exklusivitat
gerecht zu werden.
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Eingabe & Ausspielung

Seit Mirz 2025 ist die Kampagne live und wird laufend auf den definierten Kanélen ausge-
spielt. Die Kampagne lauft sowohl fiir B2B- als auch B2C-Zielgruppen iiber folgende Kanile:

» Social Media Ads (Facebook, Instagram, LinkedIn)

» Google Ads: Display Ads und PMAX, YouTube Ads, Search Ads
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Resultate

Mit dieser Kampagne ist es uns gelungen, nicht nur messbare Erfolge zu erzielen, sondern
auch die Werbemassnahmen von Glatz auf eine neue, stillvolle Ebene zu heben. Die positiven
Riickmeldungen unseres Kunden Glatz bestétigen unseren Ansatz und zeigen, welches Po-
tenzial in der kreativen Neuinterpretation von bestehendem Material steckt. Die Kampagne
«Das kann nur Glatz» inszeniert die Swissness und Innovationskraft des Unternehmens auf
authentische und emotionale Weise und stirkt so die Positionierung der Marke nachhaltig.
Auch 2026 setzen wir auf einen hochwertigen und frischen Markenauftritt und freuen uns
darauf, diesen gemeinsam weiterzuentwickeln.

Sind sie auch auf der Suche nach einer kreativen
Online Marketing Kampagnen-Idee?

Wir sind fiir Sie da: Tel. +41 44 240 15 00 oder E-Mail info@xeit.ch

Ihre Kontaktperson

Andrea Iltgen

Managing Partner
Ry +41 44 240 15 07

X andrea.iltgen@xeit.ch

www.xeit.ch
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Unsere Dienstleistungen

Gerne unterstiitzen wir Sie mit unseren Erfahrungen bei der Entwicklung und Optimierung
Ihrer User Experience. Wenn Sie Fragen haben, dann rufen Sie uns unverbindlich an
044 240 15 00 oder schreiben Sie uns auf info@xeit.ch.
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